


Berbagai teori dan konsep yang dibahas dalam buku ini didukung
oleh data empiris yang kuat sehingga diharapkan dapat menja-
di referensi yang berharga bagi para akademisi, praktisi, maupun
peneliti di bidang pemasaran. Dunia pemasaran terus berevolusi
dengan pesat. Munculnya teknologi baru dan perubahan perilaku
konsumen menuntut para pemasar untuk terus berinovasi. Buku
ini hadir sebagai upaya untuk menginspirasi para pembaca agar
berpikir kreatif dan out of the box dalam merancang strategi pema-
saran yang relevan dan efektlf Di dalam buku ini, pembaca akan
menemukan berbagai contoh kasus dari perusahaan-perusahaan

terkemuka yang telah berhasxl. meraih kesuksesan melalui inovasi
dalam pemasaran. | |
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Penyusunan buku ini. tentu /udak lepas dari kekurangan. Oleh
sebab itu, penulls mengharapkzm masukan dari pembaca untuk
meningkatkan kualitas karya ini. Penulis berterima kasih kepada
semua pihak yang telah turm serta dalam proses pembuatan buku
ini. Semoga buku ini dapim meerikan kontribusi yang berarti
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